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ELEMENTS DE REPONSES

Sujet: Story-board d’un spot publicitaire

Indicateurs Note Note
détaillée globale
Analyse écrite et graphique:
a- Les points communs 1 .
b- Les différences 1 4 points
c- Le graphisme et la composition 1
d- Les domaines d’application 1
Les 3 idées:
= QUALITE raphiQUE....cueeeeere ettt et et et r e ae st ea s 2 '
- Démarche conceptuelle intégrant la marque et le slogan.........ccc.cuuue... 2 6 points
- Traduction graphique des effets audio-visuels.........cccecvevveeveneceeceeneennnens 2
Idée finalisée:
= ANIMation €t MISE BN SCENE......ccevvrvreereetteeeeeete ettt see v erbenas 2 .
S . . . 6 points
- Finalisation : technique et soin d’exécution.........cccceveieceevesececeeveeeeinns 2
- Enchainement des images-séquences (lisibilité).........ccocceceeeeeeieiernnnne 1
- Effets graphiques et annotations techniques........ccccoceveeecceeeeeccecceeen 1
Argumentation :
- ChoixX de I'ldE@ fiNAl......couie ittt e 1 )
= DBMAICRE. ..o e et st sre e e 1 2 points
Présentation et respect des données :
= IMISE BN PGttt s e et e she e s sa s 1 .
= SOIN €L ISt ..o e e et 0,5 2 points
- organisation des étapes de la démarche .......ccocovveveveveinccrccncceee 0,5




